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Il Miedzynarodowa Konferencja w ramach projektu Internetowa
Promocja Nauki, Rzeszow 15-16.03.2012

Dzien |: Budowa marki i promocja jako stymulator rozwoju
gospodarczego miast i regionéw

Wtadze miast, regiondw oraz innych jednostek samorzadowych podejmuja réznorodne
wysitki w celu promaocji oraz budowania marki wtasnych jednostek terytorialnych. Starajg sie
pozyska¢ w ten sposdb zaréwno nowych mieszkancéw jak i turystéw, a przede wszystkim
inwestorow i pracodawcow. Niektérym z nich w takich dziataniach w sukurs idzie bogata
histaria, innym potozenie geograficzne, jeszcze innym imprezy kulturalne, handlowe, sportowe
oraz zaplecze turystyczne. Nierzadko brak takich atutéw zmusza do intensywnego
poszukiwania (tak w terazniejszosci jak i przesztosci) czynnikéw, na ktérych mozna zbudowac
marke oraz zainicjowac skuteczng promocje.

Proces ten widoczny jest na przyktadzie wielu jednostek terytorialnych: regionéw, gmin,
a szczegolnie na przyktadzie miast. Oprécz Warszawy i Krakowa, ktére z racji statusu miast
stotecznych miaty na starcie pozycje uprzywilejowana, znaczgce sukcesy w tej dziedzinie
osiggnety takze inne miasta jak Wroctaw, Poznan, tédz, Gdansk czy Lublin, mniejsze jak
Rzeszow.

Budowa marki i promocja sprzyja jednoczeSnie budowaniu wiezi z miejscem
zamieszkania oraz tozsamosci mieszkancéw tych jednostek terytorialnych. Coraz chetniej siega
sie do przesztosci, wobec czego pojawia sie pytanie: na ile historia, pamiec i tradycja s3
balastem dla wspotczesnego rozwoju a na ile moze by¢ atutem?

Planowana przez nas konferencja ma na celu blizsze poznanie tak mechanizméw dziatan
promocyjnych i markotworczych, jak i ich efektéw w postaci sukceséw oraz niepowodzen w tym
zakresie. Chcemy, aby dyskusji poddane zostaty m.in. nastepujace zagadnienia:

1. Budowa marki i promocji réznorodnych jednostek terytorialnych, m.in. miast,
wojewodztw, gmin, i ich praktyczne zastosowania.

2. Przyktady dziatan markotwérczych i promocyjnych z Polski jak i Swiata - dobrych
praktyk bedacych wzorcami dla innych.

3. Wykorzystanie historii, tradycji i pamieci przesztosci w budowaniu wspaétczesnych wiezi
ze wspolnota, ich wykorzystanie dla marki i promacji.

4. Roliwieziitozsamosci z miejscem zamieszkania jako czynnika sprzyjajacego rozwojowi
gospodarczemu.

5. Rola naukiiwyzszych uczelni w budowaniu marki i promocji.

6. Marka i promocja jako odpowiedz na regionalne RSIi w Programach Operacyjnych.

Te zadania formutujemy pod adresem naukowcéw (socjologéw, urbanistéw, architektdw,
specjalistéw od marketingu). Mamy nadzieje, ze jej uczestnicy przybliza nam i usystematyzuja

dotychczasowe dziatania i ich efekty oraz wskazg propozycje na dzis i na jutro.
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